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Chers Ambassadeurs, chers partenaires,

Le rapport d'activité 2023 de la Mission Attractivité Reims Légend'R met en lumière une première année riche en initiatives et en
réalisations. Reims Légend'R est déjà bien plus qu'une simple marque : c'est un engagement commun à cultiver et perpétuer notre
patrimoine, nos valeurs et notre héritage pour inspirer les générations futures.

En 2023, nous avons vu éclore de nombreux projets autour des déclinaisons thématiques de Reims Légend'R : Exempl'R, Vision'R,
Extraordin'R, Solid'R. Chacune de ces initiatives a mis en lumière les multiples facettes de notre territoire, le Grand Reims, de ses
habitants et de son dynamisme.

Je tiens à exprimer ma profonde reconnaissance envers chacun d'entre vous, nos déjà plus de 700 Ambassadeurs Légend'R, qui
s’engagent pour poursuivre la légende avec le soutien de Reims Business, Reims Commerce, Reims Campus et Reims Tourisme et
Congrès. Votre passion, votre dévouement, et votre engagement ont permis de révéler et magnifier les richesses, les talents et les
atouts de notre territoire, portant ainsi haut les couleurs de notre cité et lui conférant une place privilégiée sur la scène nationale
et internationale.

Ces richesses se manifestent chaque jour avec vigueur et dynamisme à travers notre région, tissant un réseau qui engendre une
valeur humaine singulière et qui cultive l'harmonie au sein de notre ambition collective.

En 2024, Reims Légend’R poursuit son déploiement : développement du réseau des partenaires, accompagnement des acteurs du
territoire dans leurs projets, rayonnement de notre destination pour continuer d’attirer de nouvelles entreprises, de nouveaux
visiteurs, de nouveaux étudiants, de nouveaux talents.

Je vous invite à continuer cette aventure avec nous, à devenir les ambassadeurs de notre territoire, et à porter haut les couleurs de
Reims Légend'R. Ensemble, inscrivons le Grand Reims dans la légende et inspirons les générations à venir.

En 2024, soyons #TousLégendR !

Arnaud ROBINET

Président du Grand Reims et Maire de Reims

ÉDITO
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LES ENJEUX DE L’AMBITION ATTRACTIVITÉ

ATTACHEMENT
Renforcer l ’ a t t a c h e m e n t des 
a c t e u r s à le u r t e r r i t o i r e ainsi  
que le u r f i e r t é
d’appartenan ce .

IMAGE
Gagner en 
reconnaissance a u t o u r  
d ’u n posit ion n e me n t 
spécifique.

ATTRACTION
Créer de l’intérêt, révéler u n
territoire éligible e t désirable,
i n c i t e r à l a visite e t / o u prise de
c o n t a c t .

COOPÉRATION
Construire ensemble, 

jouer collectif,  
développer

l a coopé ration
e n t r e acte u rs  
d u territoire.

ÉINVENTERSE

ASSEMBLERSE

ESITUERSE
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LA PLATEFORME DE MARQUE

VISION
Le m o n d e e st e n t r a i n d e c h a n g e r e t ces c h a n g e m e n t s n ou s o u v r e n t des o p p o r t u n i t é s .

MISSION
L e  G r a n d R e i m s ,  p o r t e u r  d ’ u n  m o d è l e  d e  t e r r i t o i r e  é q u i l i b r é ,  d u r a b l e e t  r é s i l i e n t ,  
v e u t  m e t t r e  à  p r o f i t  c e s  é v o l u t i o n s  s o c i é t al e s  p o u r  s e  d é v e l o p p e r  e n  r e n f o r ç a n t  s o n  
a t t r a c t i v i t é .

AMBITION
P o s i t i o n n e r  e t  i n s t a l l e r  L e  G r a n d  R e i m s  d a n s  L E  T O P  1 0  d e s  m é t r o p o l e s  f r a n ç ai se s  
p o u r  e n  f a i r e  u n  t e r r i t o i r e  d e  c h o i x  à  t r a v e r s  l e  m a i n t i e n  d e  s e s  a c t e u r s  e t  h a b i t a n t s  
e t  g r â c e  à  u n e  i m a g e  r e n o u v e l é e  à  m ê m e  d ’ a t t i r e r  d e  n o u v e a u x p u b l i c s .

POSITIONNEMENT
L e  t e r r i t o i r e  d e  l ’ e xc e l l e n c e  d u r ab l e ,  i n s p i r an t  e t  s t i m u l é  p a r  l a  f o r c e  d u  
c o l l e c t i f .

VALEURS
E x c e l l e n c e  •  A m b i t i o n  •  A u t h e n t i c i t é  •  P a r t e n ar i at

PERSONNALITÉ
A m b i t i e u x  •  E x i g e a n t  •  D y n a m i q u e  •  S u r p r e n an t  •  I n n o v a n t
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LA PROMESSE

LE TERRITOIRE AU SERVICE DE L’EXCELLENCE TERRITORIALE q u i s e
r é i n v e n t e p o u r c o n s t r u i r e u n g r a n d t e r r i t o i r e d e c h o i x e t d e r é f é r e n c e , f o r t d e s e s
s a v o i r - f a i r e d ’ e x c e p t i o n , d e s a c r é a t i v i t é e t d e s o n p o t e n t i e l d ’ i n n o v a t i o n s
d u r a b l e s .

LE TERRITOIRE AUTHENTIQUE, INSPIRÉ ET INSPIRANT, SYMBOLE de la
qualité de vie, qui surprend par son caractère élégamment décalé et son énergie profonde
urbaine et rurale.

LE TERRITOIRE DE SYNERGIES qui impulse une nouvelle dynamique partenariale,
une intelligence territoriale pour faire grandir les projets de tous.

LE TERRITOIRE D’AMBITIONS qui se rassemble pour faire bouger les lignes, en
prenant appui sur des projets structurants et se révèle au travers de nouveaux
aménagements, grands équipements et lieux vivants du territoire.
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L’ÉCOSYSTEME DE MARQUE

4 THÉMATIQUES 4 OPÉRATEURS 2 MARQUES 
PARTENAIRES

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3

rétrospective 2023 prospective 2024RAPPELS STRATÉGIQUES



LE COMITÉ DE PILOTAGE

P o u r a r b i t r e r / a j u s t e r l a s t r a t é g i e , d é f i n i r l e s
g r a n d e s o r i e n t a t i o n s , c o n t r ô l e r l e s r e s s o u r c e s
e t l e s m o y e n s , g a r a n t i r l a m i s e e n œ u v r e .

PAGE 0 7

LA GOUVERNANCE DE L’AMBITION ATTRACTIVITÉ

U N N I V E A U STRATÉGIQUE

U N N I V E A U D E CONCERTATION

LES COMMISSIONS 
THÉMATIQUES

4 c o m m i s s i o n s c o n s t i t u é e s a u s e i n d u C l u b d e s
A m b a s s a d e u r s L é g e n d ’ R p o u r d é p l o y e r e t a u g m e n t e r
c o l l e c t i v e m e n t l a d é m a r c h e : T a l e n t s , H o s p i t a l i t é ,
R é s e a u x , I n f l u e n c e

U N N I V E A U OP ÉR ATIONNEL

U N N I V E A U ORGANISATIONNEL

LA MISSION ATTRACTIVITÉ

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3

LE COMITÉ DIRECTEUR

P o u r f a i r e tr a v a i l l e r e n s e m b l e l e s p a r t e n a i r e s ,
p i l o t e r l e d é p l o i e m e n t d ’ a c t i o n s c o m m u n e s e t
l a m i s e e n œ u v r e d ’ a c t i o n s o r i g i n a l e s .

rétrospective 2023 prospective 2024RAPPELS STRATÉGIQUES

Assuré p a r u n e équipe p r o j e t  
internalisée q u i a n i m e  e t c o o r d o n n e
l’ensemble de l a d é m a r c h e e t ses
instances
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UNE ÉQUIPE À VOTRE SERVICE…

…avec le s o u t i e n des équipes 
d e l a Ville d e Reims
e t d u G r a n d Reims,
d e Reims Business, 
Reims Commerce,
Reims Tourisme & Congrès,
Reims Events
e t d e l’Agence d’Ur banisme 
d u G r a n d Reims.

Pierre-Anto i ne 
HUET DUFOUR

Sophie 
PAUBON

Kenza 
HAJJAJ

Aude 
FISCH
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LES 3 AXES STRATÉGIQUES
2022-2023 2023-2024 2 0 2 4 - 2026

AXE 1 AXE 2 AXE 3

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET ANIMER

CONSOLIDER,
RÉVÉLER,
FAIRE RAYONNER

MAINTENIR,
CONQUÉRIR,
INSTALLER

• Opérer la bascule d’image du Grand
Reims et renforcer la notoriété globale
du territoire.

• Développer une communication
affinitaire, qualitative et hyper ciblée
sur nos publics prioritaires en
collaboration avec les quatres
opérateurs.

• Mettre en place et animer les organes de
pilotage et opérationnels de la
Mission.

• Structurer, organiser et animer une
communauté d’acteurs promouvant le
territoire.

• Développer les outils et actions socles
pour la promotion de la marque.

• Tous ceux qui sont amenés à faire
la promotion du territoire.

• Les grands rémois
• Les prospects
• Les prescripteurs

• Les chefs d’entreprises et start-up
• Les étudiants et jeunes actifs,

les touristes, excursionnistes,
organisateurs MICE, événements.

• Fédérer, générer de la fierté
d’appartenance, et se doter des
outils et des réseaux nécessaires au
déploiement de la communication.

• Transformer l’image d’un territoire
de passage vers une destination
de vie ou touristique, gagner en
notoriété et en lisibilité, donner
de la visibilité et de la lisibilité à
l’offre du territoire, pour in fine
faire venir/rester sur le territoire.

• Mener des actions ciblées vers
trois publics prioritaires pour les
maintenir / faire venir et installer/
implanter sur le territoire.
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RÉTROSPECTIVE
2023



AMBASSADEURS

À DATE,

708
AMBASSADEURS
NOUS ONT REJOINTS

#ReimsLégendR #TousLégendR
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Définir, installer et animer le Club des ambassadeurs et partenaires.

ACTION # 1

ACTION # 3

ACTION # 2

STRUCTURER UNE COMMUNAUTÉ D’ACTEURS
PROMOUVANT LE TERRITOIRE, DÉVELOPPER LES OUTILS ET
ACTIONS SOCLES POUR LA PROMOTION DE LA MARQUE

Créer et animer l’univers d’expression de la marque et des supports de communication (site
web, réseaux sociaux, newsletter, kit de communication, réunion d’information à
destination des élus et acteurs / partenaires de la marque).

Organiser un évènement de lancement de la stratégie d’attractivité et de la marque du
territoire.
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ACTION # 4 Acculturer les élus du territoire, voire de la Région, pour leur expliquer la démarche
d’attractivité, à travers les Conférences des Territoires

ACTION # 5 Organiser la communication en interne

prospective 2024
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AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

1 5 0 0
P ERSONNES 
P RÉSENTES

ORGANISER U N ÉVÈNEMENT DE LANCEMENT DE LA STRATÉGIE 
D’ATTRACTIVITÉ ET DE LA MARQUE DU TERRITOIRE

ÉVÉNEMENT DE LANCEMENT 
DE LA MARQUE LORS DE LA
CÉRÉMONIE DES VŒ UX
AU TERRITOIRE

ACTION #1

mise en perspective prospective 2024
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• Diffusé auprès de l’ensemble des participants aux ateliers de co-construction
• Disponible sur le site internet et diffusé via la newsletter
• Diffusé à tous les partenaires souhaitant rejoindre la démarche
• Statistique décembre 2023:

622 consultations
31 téléchargements
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AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

prospective 2024
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AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

VISUELS MARQUE 
P OUR AFFICHE
ÉVÈNEMENTS

prospective 2024
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LANCEMENT
DU SITE INTERNET
w w w . r e i m s - l e g e n d - r.fr

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

STATISTIQUES 
AN N ÉE 2 0 2 3

L a n c e m e n t
le 19 j a n v i e r 2 0 2 3

2 6 0 0 v i s i t e u r s uniques

22 0 0 0 pages vues 

3 0 0 prises de c o n t a c t
générées v i a le f o r m u l a i r e

1/3 de visites directes,
1/3 v i a les réseaux sociaux, 
1/3 v i a les m o t e u r s de 
recherche e t les liens 
externes

Mises à j o u r quotidiennes 
( i n t é g r a t i o n s news,  
a m é l i o r a t i o n c o n t e n u , etc)

échanges

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER
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mise en perspective prospective 2024

http://www.reims-legend-r.fr/
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DÉP LOYER L’ANIMATION
ÉDITORIALE DU SITE WEB
VIA SA RUBRIQUE ACTUALITÉS

À DATE
137 ACTUALITÉS
PARTAGÉES

FOCUS SUCCÈS STORIES FOCUS ACTUALITÉS TERRITOIRE FOCUS REIMS LÉGEND’R

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER
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prospective 2024
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DIFFUSION
DE 4  NEWSLETTERS
EN 2 0 2 3

À DESTINATION DES ACTEURS /
PARTENAIRES DE LA MARQUE 
9 000 ABONNÉS ACTIFS

# 4 • OCTOBRE
t a u x o u v e r t u r e : 53 %
13% clics

# 3 • JUILLET
t a u x o u v e r t u r e : 45%
6% clics

# 2 • MARS
t a u x o u v e r t u r e : 43%
6% clics

#1 • FÉVRIER
t a u x o u v e r t u r e : 56% 
8% clics

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

prospective 2024
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UNE STRATÉGIE RÉSEAUX 
SOCIAUX P ROACTIVE

1 3 9 0 f o l l o w e r s  (+ 9 0 0 )
2 3 7 p u b l i c a t i o n s

10 0 0 0 v isites d u p r o f i l (année
2023)

4 5 0 0 0 0 c o u v e r t u r e s de l a
p u b l i c a t i o n (année 2023)

10 3 5 0
f o l l o w e r s
9 5 2 4
impressions 
(+ 23% sur 2 8
d e r n i e r s jours)

7 4 5 0  a b o n n é s  (+ 3  5 0 0  a b o n n é s  e n  1 a n )
17  0 0 0  réactions sur  1  an;  très  nombreuses mentions des  différents #  par  
les  ambassadeurs
+ 3 3 0  posts ,  5 0 0 commentaires et  1 5 0 0  republ ications sur  1  an
10  5 0 0  v ues de la  page,
4  5 0 0  v isiteurs uniques,  3 5 0 cl ics  sur  le  bouton personnalisé sur  1  an

2 0 v i d é o s h é b e r g é e s  s u r  l ’e s p a c e
p o u r  d i f f u s i o n  s u r  l e  s i t e  w e b  e t
r é s e a u x  s o c i a u x

2  5 0 0  v u e s  d e  l a  v i d é o  d e
rév élation

1 0 0 0
v ues des  v idéos ambassadeurs

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

50%
SUCCESS
STORIES

30%

20 %

REIMS 
LÉGEND’R

ACTUALITÉS 
TERRITOIRE

3 2 70 f o l l o w e r s (+ 6 2 0 )
+1 18 0  publications

21 0 0 0 couv ertures sur  2 02 3
( c o m p t e a y a n t v u a u m o i n s
un contenu de la  page)

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

RÉTROSPECTIVE 2023

5  3 5 0  v isites d u p r o f i l

prospective 2024
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P OST SP ONSORISÉ
SUR LINKEDIN
N o v . / D é c .  2 0 2 3

UNE STRATÉGIE RÉSEAUX 
SOCIAUX P ROACTIVE

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

prospective 2024
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ACTEURS 
HISTORIQUES NOUVELLES IMP LANTATIONS

NOUVEAUX 
P ROJ ETS LOCAUX

UNE STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX 
P ROACTIVE : SUCCÈS STORIES

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION DE LA
MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

prospective 2024
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PAGE 2 3

ACTUALITÉ
DU TERRITOIRE

ACTUALITÉ 
REIMS LÉGEND’R

mise en perspective

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

UNE STRATÉGIE RÉSEAUX SOCIAUX 
P ROACTIVE : ACTUALITÉS

prospective 2024
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VIDÉO DE RÉVÉLATION 
ET DE P RÉSENTATION 
DE LA MARQUE

DIFFUSION
MULTICAN ALE VIA LES 
SITES WEB ET RÉSEAUX 
SOCIAUX LÉGEND’R,  
REIMS ET GRAND REIMS

UN TOTAL DE + DE 5 0  0 0 0  
VUES TOUS MEDIAS 
RASSEMBLÉS

ACTION #2 CRÉER ET ANIMER L’UNIVERS D’EXPRESSION
DE LA MARQUE ET DES SUPPORTS DE COMMUNICATION

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

prospective 2024
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LANCEMENT DU
CLUB DES LÉGEND’R

• HIP P ODROME DE REIMS
23 MARS 2023

• 18 0  AMBASSADEURS
PRÉSENTS

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

prospective 2024
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LES CAFÉS LÉGEND’R

Tous les  15 jours,  un temps de 
rencontre  convivial   avec  les  
nouveaux ambassadeurs pour 
partager  autour de la marque,  
du  rôle d’ambassadeurs,   de 
son activité,  et  de l ’actualité  
de la marque et  du terr itoire…

À DATE

2 1 c a f é s  lé g e n d ’R 
o r g a n is é s

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

prospective 2024
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PAGE 2 7

LES ATELIERS 
LÉGEND’R

4  ATELIERS
THÉMATIQUES
Pour poursuivre ensemble la 
co-construction sur l ’ influence
Extraordin’R,  l ’hospital ité  
Exempl’R,  les  talents Vision’R et  
les  réseaux Solid’R.

• Maxime VALETTE
• Sylvain MARY
• Stéphanie GAGNOUX
• Muriel  NAIVIN

De  ces  atel iers,   4   projets   ont 
été proposés pour être inscrits  
au Plan d’Actions 2024

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

4  ANIMATEURS
AMBASSADEURS

prospective 2024
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4  CONFÉRENCES 
ORGANISÉES AVEC 
SCIENCES- P O
(150 participants
en moyenne)

LES ENTRETIENS DE REIMS
sont un cycle  de conférences Vision’R et  Exempl’R lancé en 2023 
autour d’experts  locaux,  nationaux et  internationaux.
Leurs interventions ont porté sur  des sujets d’actualités, de
recherche et  d’ innovation l iés  aux enjeux géopolit i ques,
scientif iques,  technologiques,  de sécurité  et  de défense . . .

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

prospective 2024
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LES AFT’R WORK LÉGEND’R
AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

2  ÉVÈNEMENTS 
J UIN :
LANCEMENT DE SAISON 
DE LA GUINGUETTE
RÉMOISE
OCTOBRE :
OP EN DE TENNIS REIMS 
LÉGEND’R

Avec la participation de 150 à 200 
ambassadeurs sur  chaque Aft ’R
Work.  
Des évènements très plébiscités 
pour le  networking et  la  découverte 
de projets  ou d’équipements 
accompagnés p a r la Vil le de Reims e t
le Grand Reims.

prospective 2024
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PAGE 30

LA 1è r e  FRESQUE 
DU CLIMAT
EXEMP L’R

UN ATELIER ANIMÉ
Par le  Cabinet Amalthée et accueil l i  
chez Chochoy Conseils ,  ambassadeurs.

5 7 CANDIDATS
12  P ARTICIP ANTS SÉLECTIONNÉS

Préparation d’autres séquences et 
suivi  de ce 1er  groupe

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

prospective 2024
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RÉUNIONS DE P RÉSENTATION 
AUX RÉSEAUX

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 3 DÉFINIR, INSTALLER ET ANIMER
LE CLUB DES AMBASSADEURS ET PARTENAIRES

• TOURISME :  C L U B  H Ô T E L I E R  R E I M S ,  C L U B  
A D H É R E N T S  R E I M S  T O U R I S M E

• START- UP  : I N N O V A C T ,  F R E N C H  
T E C H …

• CLUB AF F AIRE :  B N I ,  D Y N A M I Q U E ,  
C A B C …

• ORGANISATION P ROF ESSIONNELLE :
C P M E …

• CAMP US :  E D U C T I V E ,  I C P ,  N E O M A

prospective 2024
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PAGE 3 2

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 4 A C C U L T U R E R  L E S  É L U S  D U  T E R R I T O I R E ,  V O I R E  D E  L A  R É G I O N ,  P O U R  
L E U R  E X P L I Q U E R  L A  D É M A R C H E  D ’ A T T R A C T I V I T É ,  À  T R A V E R S  L E S  
C O N F É R E N C E S  D E S  T E R R I T O I R E S

Près de 100 élus rencontrés

Mention de la démarche et des différentes 
étapes de son déploiement dans les 
newsletters élus du Grand Reims

prospective 2024

P ARTICIP ATION À 8  
CONFÉRENCES DE TERRITOIRES 
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PAGE 3 3

AXE 1

STRUCTURER UNE 
COMMUNAUTÉ 
D’ACTEURS 
PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, 
DÉVELOPPER 
LES OUTILS
ET ACTIONS 
SOCLES POUR LA
PROMOTION DE
LA MARQUE

ORGANISER, 
MOBILISER 
ET AN IMER

ACTION # 5 O R G A N I S E R  L A  C O M M U N I C A T I O N  E N  I N T E R N E

prospective 2024

P RÉSENTATIONS & DIFFUSION À 
DIFFÉRENTS ORGANES INTERNES

Présentation en réunions de service et 
comités de direction

Mise en ligne d’un article dédiée à la 
démarche sur Alizé



A X E 2

PAGE 34

Déployer une stratégie média.

Rendre la marque visible.

Lancer une campagne d’affichage sur le territoire.

Participer aux évènements et manifestations du territoire et en dehors.

Favoriser l’appropriation de la marque.

OPÉRER LA BASCULE D’IMAGE DU GRAND REIMS
ET RENFORCER LA NOTORIÉTÉ GLOBALE DU TERRITOIRE

ACTION # 1

ACTION # 3

ACTION # 2

ACTION # 5

ACTION # 4

RÉTROSPECTIVE 2023
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prospective 2024
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AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 1 LANCER UNE CAMPAGNE D’AFFICHAGE SUR LE TERRITOIRE
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La vie
au grand R

#TousLégendR

www.reims-legend-r.fr

G
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at
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n
-

©
ph

ot
o

:
AD

#TousLégendR

www.reims-legend-r.fr

Un 
territoire 
vision'R

RÉSEAU 8  M2
d u  3 0 / 0 1  a u  2 6 / 0 3  
2 2  f a c e s  f i x e s
3 0  f a c e s  d é r o u l a n t e s

RÉSEAU 2  M2
d u  0 1 / 0 2  a u  2 1 / 0 2  
4 0  f a c e s  f i x e s
4 8  f a c e s  d é r o u l a n t e sRÉSEAU DIGITAL

d u  2 2 / 0 1  a u  0 6 / 0 2  
2 5  t o t e m s

prospective 2024

http://www.reims-legend-r.fr/
http://www.reims-legend-r.fr/


RÉTROSPECTIVE 2023

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3

PAGE 36

CAMP AGNE D’AFFICHAGE « AU GRAND R »

PROMOUVOIR L’ÉNERGIE DU GRAND R AUTOUR
DE L’OFFRE TERRITORIALE 
ESTIVALE (JUIN)

G
ra

nd
R

ei
m

s
-

D
ire

ct
io

n
de
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m
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n
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D
M

-
AD

-
DM

Cet été,
vibrez
a u grand R

#TousLégendR
www.reims-legend-r.fr

G
ra

nd
R

ei
m

s
-

D
ire

ct
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n
de

la
co

m
m

un
ic

at
io

n
@

D
M

-
AD

-
DM

Cet été,
profitez
du grand R

#TousLégendR
www.reims-legend-r.fr

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 1 LANCER UNE CAMPAGNE D’AFFICHAGE SUR LE TERRITOIRE

prospective 2024

http://www.reims-legend-r.fr/
http://www.reims-legend-r.fr/


RÉTROSPECTIVE 2023

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3

PAGE 37

PARIS 
LONDRES

BRUXELLES

DONNER DE LA VISIBILITÉ 
À LA DESTINATION
CAMPAGNES D’ AFFICHAGE,
DIGITALE, MÉDIAS ET RÉSEAUX 
SOCIAUX GÉOCIBLÉES

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 1 LANCER UNE CAMPAGNE D’AFFICHAGE SUR LE TERRITOIRE

prospective 2024
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LE « TOTEM »
REIMS LÉGEND’R

INSTALLATION ESPLANADE 
PORTE MARS 31 MAI 2023

VIDÉO LÉGEND’R 
ET EXTRAORDIN’R
par Ismael Taggae

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 1 LANCER UNE CAMPAGNE D’AFFICHAGE SUR LE TERRITOIRE

prospective 2024
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AP P ROP RIATION ET INTÉGRATION
DE LA MARQUE P AR LES OP ÉRATEURS ET AMBASSADEURS

REIMS TOURISME
ET CONGRÈS & 
REIMS COMMERCE

CENTRE COMMERCIAL 
CORA CORMONTREUIL

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 2 RENDRE LA MARQUE VISIBLE

prospective 2024
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AP P ROP RIATION ET INTÉGRATION
DE LA MARQUE P AR LES OP ÉRATEURS 
ET AMBASSADEURS REIMS EVENTS

CENTRE DES CONGRÈS

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 2 RENDRE LA MARQUE VISIBLE

prospective 2024
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FOIRE DE
CHÂLONS
2 0 2 3

mise en perspective

ACTION # 3 PARTICIPER AUX ÉVÉNEMENTS ET MANIFESTATIONS DU 
TERRITOIRE ET EN DEHORS

échangesprospective 2024RÉTROSPECTIVE 2023

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER
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prospective 2024



RÉTROSPECTIVE 2023
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ÉVÉNEMENTS REIMS CAMP US

ACTION # 3 PARTICIPER AUX ÉVÉNEMENTS ET MANIFESTATIONS DU 
TERRITOIRE ET EN DEHORS

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

prospective 2024
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P RÉSENCES SALONS ET CONGRÈS 
EN LOCAL/ RÉGIONAL

ACTION # 3 PARTICIPER AUX ÉVÉNEMENTS ET MANIFESTATIONS DU 
TERRITOIRE ET EN DEHORS

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

prospective 2024

• J OURNÉE DES RÉSEAUX CCI :
21 JUIN

• 3 6 0 ° GRAND EST :
22-24 JUIN

• GEODATADAYS :
13-14 SEPTEMBR E

• VILLAGE DES RECRUTEURS :  
25 MAI



RÉTROSPECTIVE 2023
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CANNES
MARS 2023

INNOP OLIS 
P ARIS
SEPTEMBRE 2023

ACTION # 3 PARTICIPER AUX ÉVÉNEMENTS ET MANIFESTATIONS DU 
TERRITOIRE ET EN DEHORS

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

prospective 2024
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PAGE 4 5

TOULOUSE
P LACE MARKETING FORUM
AVRIL 2023

P ARIS
AMBITION AFRICA

OCTOBRE 2023

DIJ ON
FORUM DÉV&CO
NOVEMBRE 2023

ACTION # 3 PARTICIPER AUX ÉVÉNEMENTS ET MANIFESTATIONS DU 
TERRITOIRE ET EN DEHORS

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

prospective 2024



RÉTROSPECTIVE 2023

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3

PAGE 46

DIFFUSION DE COMMUNIQUÉS DE P RESSE DÉDIÉS

• 15  ARTICLES parus dans 
la presse régionale.

• 5  ARTICLES DANS
LA P RESSE NATIONALE
(Brief,  CNER,…)
Revue de presse en ligne
sur le site
REIMS- LEGEND- R.FR

ACTION # 4 DÉPLOYER UNE STRATÉGIE MÉDIA

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

prospective 2024
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PAGE 4 7

ARTICLES DANS
LE GRAND REIMS MAGAZINE

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 4 DÉPLOYER UNE STRATÉGIE MÉDIA

prospective 2024
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PAGE 48

+ 2ÈME ARTICLE À PARAÎTRE EN MOINS D’UN AN
SUR LE BLOG MARKETING TERRITORIAL, LE MÉDIA 
RÉFÉRENCE NATIONAL

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 4 DÉPLOYER UNE STRATÉGIE MÉDIA

prospective 2024
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PAGE 4 9

INTÉGRATION DE LA MARQUE 
DANS LES SUP P ORTS VILLE
ET COMMUNAUTÉ URBAINE

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 5 FAVORISER L’APPROPRIATION DE LA MARQUE

prospective 2024
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VIDÉO LÉGEND’R 
ET CNGT

AXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 5 FAVORISER L’APPROPRIATION DE LA MARQUE

prospective 2024
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PAGE 51

RÉSEAUX SOCIAUX P ARTENAIRES 
ET AMBASSADEURSAXE 2

OPÉRER
LA BASCULE D’IMAGE 
DU GRAND REIMS
ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ 
GLOBALE DU 
TERRITOIRE

CONSOLIDER, 
RÉVÉLER, 
FAIRE 
RAYONNER

ACTION # 5 FAVORISER L’APPROPRIATION DE LA MARQUE

prospective 2024
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prospective 2024
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A X E 3

Accompagner la stratégie et plan d’actions B2C/B2B proposés par REIMS TOURISME & 
CONGRES + Acteurs touristiques

Accompagner la création et le lancement de la nouvelle ambition de développement 
économique : stratégie et plan de communication, supports et outils web/print, événements. 

Accompagner l’appropriation de la marque par REIMS CAMPUS et REIMS UNIVERSIT’R

DÉVELOPPER UNE COMMUNICATION AFFINITAIRE, QUALITATIVE 
ET HYPER CIBLÉE SUR NOS PUBLICS PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION AVEC LES QUATRES OPÉRATEURS

ACTION # 1

ACTION # 3

ACTION # 2

RÉTROSPECTIVE 2023

Accompagner l’appropriation de la marque par REIMS CAMPUS et REIMS UNIVERSIT’RACTION # 4



RÉTROSPECTIVE 2023

PAGE 5 3

LANCEMENT
SEPTEMBRE 2023

• TÉMOIGNAGES
D’ACCOMP AGNEMENT

• P R È S  D E  1 0 0  P A R T I C I P A N T S

• 2  RETOMBÉES P RESSE /
L ’ U N I O N  – L ’ H E B D O

• S I T E  W E B  E N  L I G N E
REIMSBUSINESS. F R

• P UBLICATIONS RÉSEAUX
SOCIAUX FACEBOOK, X, 
LINKEDIN, INSTAGRAM

• MENTION NEWSLETTER
J UILLET

prospective 2024
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ACTION # 1 ACCOMPAGNER LA CRÉATION ET LE LANCEMENT DE LA NOUVELLE 
AMBITION DE DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE : STRATÉGIE ET PLAN DE 
COMMUNICATION, SUPPORTS ET OUTILS WEB/PRINT, ÉVÉNEMENTS 

AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER



RÉTROSPECTIVE 2023
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SUP P ORTS DE COMMUNICATION

MISE EN PLACE
D’UN SITE INTERNET
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prospective 2024
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CRÉATION DE KAKÉMONOS
AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 1 ACCOMPAGNER LA CRÉATION ET LE LANCEMENT DE LA NOUVELLE 
AMBITION DE DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE : STRATÉGIE ET PLAN DE 
COMMUNICATION, SUPPORTS ET OUTILS WEB/PRINT, ÉVÉNEMENTS 
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P LAN MÉDIA ET DIGITAL 
LOCAL
PQR & PRESSE PROFESSIONNELLE
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prospective 2024

AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 1 ACCOMPAGNER LA CRÉATION ET LE LANCEMENT DE LA NOUVELLE 
AMBITION DE DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE : STRATÉGIE ET PLAN DE 
COMMUNICATION, SUPPORTS ET OUTILS WEB/PRINT, ÉVÉNEMENTS 



RÉTROSPECTIVE 2023
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P LAN MÉDIA ET DIGITAL NATIONAL
PRESSE PROFESSIONNELLE
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prospective 2024

AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 1 ACCOMPAGNER LA CRÉATION ET LE LANCEMENT DE LA NOUVELLE 
AMBITION DE DÉVELOPPEMENT ÉCONOMIQUE : STRATÉGIE ET PLAN DE 
COMMUNICATION, SUPPORTS ET OUTILS WEB/PRINT, ÉVÉNEMENTS 
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RÉTROSPECTIVE 2023
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L’effervescence économique

AIDES

MARCHÉS

COMMERCES

ARTISANAT

VENTE

FORMATION

REIMS
COMMERCE

Toutes les infos 
pour faciliter

l’installation et la vie 
de votre commerce
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STRATÉGIE ET P LAN 
D’ACTIONS P ROP OSÉS P AR 
REIMS TOURISME & CONGRÈS

Site Internet

Reims à Table

Newsletter

Salons

prospective 2024

AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 2 ACCOMPAGNER LA STRATÉGIE ET PLAN D’ACTIONS B2C/B2B PROPOSÉS 
PAR REIMS TOURISME & CONGRES + ACTEURS TOURISTIQUES

Vitrines de l’OT



RÉTROSPECTIVE 2023
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PAGE 58

L’effervescence économique

AIDES

MARCHÉS

COMMERCES VENTE

FORMATION

REIMS

DÉMARCHE MARKETING 
CIBLÉE DE REIMS CAMP US,  
À DESTINATION DES 
ÉTUDIANTS

prospective 2024

AXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 3 ACCOMPAGNER L’APPROPRIATION DE LA MARQUE PAR REIMS CAMPUS ET 
REIMS UNIVERSIT’R



RÉTROSPECTIVE 2023
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L’effervescence économique

AIDES

MARCHÉS

COMMERCES

ARTISANAT

VENTE

FORMATION

REIMS
COMMERCE

Toutes les infos 
pour faciliter

l’installation et la vie 
de votre commerce

prospective 2024

• 7 SEP TEMBRE À  L A  F O I R E  D E  C H Â L O N S

• P R È S  D E  70  P ARTICIP ANTS

• DES RETOMBÉES P RESSE L ’ U N I O N

• P UBLICATIONS RÉSEAUX SOCIAUX

F A C E B O O K ,  X ,  L I N K E D I N ,  I N S T A G R A M

LANCEMENT DE
REIMS UNIVERSIT’RAXE 3

DÉVELOPPER UNE 
COMMUNICATION 
AFFINITAIRE, 
QUALITATIVE ET 
HYPER CIBLÉE SUR 
NOS PUBLICS 
PRIORITAIRES EN 
COLLABORATION 
AVEC LES QUATRES 
OPÉRATEURS

MAINTENIR, 
CONQUÉRIR, 
INSTALLER

ACTION # 3 ACCOMPAGNER L’APPROPRIATION DE LA MARQUE PAR REIMS CAMPUS ET 
REIMS UNIVERSIT’R



PROSPECTIVE
2024
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PAGE 61

Augmenter l’animation du Club des ambassadeurs et partenaires (Cafés Légend’R, Aft’R
Work, cycle de conférence « Les entretiens de Reims », Ateliers Légend’R; évènements
partenaires (Fresques du Climat, Etc… ).

Organiser un évènement annuel dédié au Club des Ambassadeurs et rassemblant l’écosystème 
du territoire.

Faire vivre et évoluer l’univers d’expression de la marque et les éléments du kit de 
communication ambassadeurs.

Elaborer un argumentaire partagé Chiffres clés à partir des données issues de l’Observatoire 
de l’Attractivité pour la promotion globale du territoire, en français et en anglais.

Développer et accompagner les opérations partenariales à l’initiative des ambassadeurs 
sous la marque.

Déployer « l’Annu’R des Légend’R », à usage des ambassadeurs et des projets d’implantations 
exogènes. Proposition issue des Ateliers Légend’R.

STRUCTURER UNE COMMUNAUTÉ D’ACTEURS PROMOUVANT
LE TERRITOIRE, DÉVELOPPER LES OUTILS ET ACTIONS SOCLES 
POUR LA PROMOTION DE LA MARQUE

ACTION # 1

ACTION # 2

ACTION # 3

ACTION # 5

ACTION # 4

ACTION # 6

PROSPECTIVE 2024
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PAGE 62

OPÉRER LA BASCULE D’IMAGE DU GRAND REIMS ET RENFORCER 
LA NOTORIÉTÉ GLOBALE DU TERRITOIRE

Accompagner l’appropriation de la marque par les ambassadeurs et organiser une
dynamique d’influence afin de faire de ces derniers des ambassadeurs influenceurs.

Engager une réflexion autour d’un dispositif de visibilité de la marque dans les
communes.

Poursuivre et renforcer les opérations d’adhésion/fierté/promotion à destination de la
population et des acteurs locaux pour renforcer la fierté d’appartenance au territoire et
promouvoir la marque.

Participer de manière visible aux événements, salons, manifestations du territoire pour
représenter la marque (Stand, partenariats…).
Accompagner la politique évènementielle de la collectivité et des partenaires autour des
thématiques de célébration.

Faire évoluer l’écosystème digital Reims Légend’R d’une logique de présentation vers
un dispositif orienté attractivité adapté aux cibles (économie, tourisme, résidentiel,
ESRI…) en corrélation avec l’écosystème digital de toute la destination et poursuivre
des actions de promotion et de communication.

Déployer une stratégie de relations presse et médias, à l’échelle locale, nationale et
internationale.

ACTION #1

ACTION # 2

ACTION # 3

ACTION # 5

ACTION # 4

ACTION # 6

PROSPECTIVE 2024

R
A

P
P

O
R

T
 D

’A
C

T
IV

IT
É

S
 2

0
2

3
 –

P
E

R
S

P
E

C
T

IV
E

S
 2

0
2

3



PAGE 63

A X E  3 DÉVELOPPER UNE COMMUNICATION AFFINITAIRE, QUALITATIVE 
ET HYPER CIBLÉE SUR NOS PUBLICS PRIORITAIRES

Renforcer la communication autour des évènements d’information thématiques à destination des 
professionnels et participer aux évènements des partenaires, afin d’en favoriser la fréquentation.

Systématiser la promotion de l’offre de service et des concrétisations (implantations, financement 
obtenus, reconnaissances, récompenses, trophées) valorisant l’actualité économique du territoire.

Renforcer la promotion et les actions accompagnant les appels à manifestations autour des dispositifs 
de soutien du Grand Reims aux entreprises.

Renforcer les actions de promotion et de prospection d’entreprises exogènes.

Organiser des actions en coopération avec les organisations professionnelles, les réseaux
entrepreneurs, les clubs affaires, etc.

ACTION #1

ACTION # 2

ACTION # 3

ACTION # 5

ACTION # 4

Accompagner les plans d’actions proposés par REIMS TOURISME & CONGRES + Acteurs touristiques
pour augmenter la visibilité, la notoriété de la destination et développer sa fréquentation auprès des
visiteurs FR et internationaux.

Accompagner le plan d’actions proposés par REIMS TOURISME & CONGRES – BUREAU DES CONGRÈS –
REIMS EVENTS pour représenter la marque et déployer la visibilité, la notoriété de la destination et
développer sa fréquentation auprès des cibles MICE.

ACTION # 6

ACTION #7

PROSPECTIVE 2024
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Accompagner l’appropriation de la marque par REIMS CAMPUS et REIMS UNIVERSIT’RACTION # 8



CALENDRIER
2024
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ET TOUJOURS
LES CAFÉS LÉGEND’R TOUS LES 15 JOURS…

FÉVRIER
les 8 & 9 : P a r t i c i p a t i o n a u C o m i t é D i r e c t e u r de l a

Chaire A t t r a c t i v i t é & N o u v e a u M a r k e t i n g T er r itorial

JUIN
les 2 5 & 27 : 2è m e P a r t i e des Ateliers 

Légend’R

DÉCEMBRE
les 10 & 12 : SIMI

JUILLET
en J u i l l e t : Aft’R W o r k d’Eté

SEPTEMBRE
d u 3 0 / 0 8 a u 0 9 / 0 9  : Foire

de Châlons

MAI
le 3 0 : Vil lage des Recruteurs

OCTOBRE / NOVEMBRE
En O c t ob r e : 2e Open de Tennis Reims Légend’R

O c t ob r e / N o v e m b r e : Aft’R W o r k d ’ A ut omne

l e  2 1  N o v e m b r e  : Salon Nouvelle Vie Pro

d u  2 6  a u  2 8  N o v e m b r e : MAPIC

MARS
d u 19 a u 21 : Bioket

le 2 5 : Table Légend’R a u Trophée Mille

d u 2 6 a u 2 8 : H e a v e n t Cannes (Reims Tourisme & 
Congrès – Reims Events – Club Hôtel i er – M u m m – Mazing)

AVRIL
le 12 : Annivers’R Légend’R

le 17 : P a r t i c i p a t i o n à l a J ou r n ée des Réseaux (CCI)

le 18 : Reprise d u Cycle des En tr eti en s de Reims
(Sciences Po)

d u 2 4 a u 2 6 : Place M a r k e t i n g F o r u m à Caen –
Annonce d u L a u r é a t PMF 2 0 2 5 ( Ca n d i d a tu r e de Reims 
Légend’R)
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attractivite@grandreims.fr – www.reims-legend-r.fr

mailto:attractivite@grandreims.fr
http://www.reims-legend-r.fr/
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